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别提升 10.25%和 10.56%，其余调改门店销售及客流均实

现了双位数增长。

2.超市自有品牌发展情况？

答：2024 年以来，公司旗下合家福超市发力自有品牌、自

有商品建设，形成了“合家鲜”“柔小百”“佳小百”等

自有品牌矩阵，涵盖日化、饮料果汁、五谷杂粮、生鲜等

多个品类，截至 2025 年 11 月，合家福自有品牌单品数达

到 476 个，销售逾 4000 万元，同比增长 92%。

3.今年以来安徽地区以旧换新政策的延续情况？公司电

器门店销售的变化如何？

回复：今年下半年以来，国补政策出现了部分调整，对电

器业态线下门店销售带来了一定程度的影响。但是安徽省

将于 2025 年 11 月 21 日启动新一轮消费补贴发放，覆盖

汽车、家电、数码产品三大类，核心补贴类别及标准（政

策有效期至 2025 年 12 月 31 日）：其中家电补贴：对个

人消费者购买电视机、冰箱、空调（含取暖器）、电脑（含

显示器）、洗衣机、扫地机器人、家用灶具（含吸油烟机）、

热水器等 8 类家电产品，给予不超过产品销售价格 10%的

补贴，最高不超过 1000 元。数码产品补贴：对个人消费

者购买手机、平板（含学习机）、智能手表（手环）等 3

类数码产品，给予不超过产品销售价格 10%的补贴，最高

不超过 500 元。预计该项政策的出台将对电器销售带来积

极影响。

2025 年 1-10 月，公司家电销售以旧换新台数超 10

万台，消费者享受国家补贴近 9000 万元，带动销售 4.86

亿元。
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4.公司零售各业态的门店情况以及后续发展规划？

答：截至 2025 年 9 月末，公司零售主业共计 228 家门店，

其中百货 24 家，超市 177 家（合肥地区 105 家），电器

27 家。今年门店数量中变动较大的主要还是超市门店，公

司针对超市业态亏损门店以及调改不达预期门店进行了

一次性闭店处理，其中关闭门店主要集中在皖南、皖北地

区，这也对本期超市业态的净利润产生了一定影响；新开

门店主要集中在合肥地区，也是公司当前超市业态的重点

覆盖区域。

未来百货、电器门店主要是存量改造，超市门店将保

持相对稳健的开店节奏，同时根据亏损门店的租期、租金、

折旧、扭亏预期等，将长期亏损、扭亏无望的门店进行闭

店处理，进一步提升超市经营效益。

5.公司跟京东奥莱的合作情况以及后续的合作计划？

答：今年 4 月 30 日，安徽首家京东奥莱旗舰店在公司旗

下购物中心百大心悦城正式开业。作为京东奥莱与公司战

略合作的重要成果，百大心悦城京东奥莱店以 6700 平方

米的规模、全品类大牌折扣及“会员制+全渠道”创新模

式，汇聚国际运动、国潮服饰、高化、箱包等百余品牌，

超 10 万件商品以 3-5 折常态化优惠销售，5 月 1 日实现单

日销售超 30 万元，五一假期实现销售近百万元；截至目

前，心悦城京东奥莱店客流总量同比增长近 30%。

鉴于公司与京东奥莱的良好合作情况，除合肥地区

外，公司位于皖南地区的宣城台客隆超市府山店在今年 8

月正式引进了“京东奥莱”项目，这也是宣城市首家高端

品牌折扣门店。后续公司将根据双方的合作情况，综合考

量其他物业门店引入京东奥莱的可能性。




